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Istanbul So6zlesmesi’'nden cikilmasiyla iilkede kadin cinayetlerinin yani sira
supheli 0lum vakalar: da artiyordu. BirGiin gazetesi bunu toplumsal
gundeme tasimaliydi. Ancak cinayetler bile haber olmazken, supheli
olumlerin gundem olmasi ¢ok zordu.

Zorluk:

Kadin olumlerinin arasinda, kayitlara kaza veya intihar olarak gecen
“balkondan dusme” vakalar1 goze ¢carpiyordu. Bu kadinlarin ge¢gmisinde
erkek siddetine maruz kaldiklar gorilse de bu olumlerin cinayet oldugunun
ispatlanmasi neredeyse imkansizdi.

Icgori:

Bu kadar kadinin balkondan diserek olmesinde siiphe duyulmasi gereken
Buyuk Fikir: bir durum, bir terslik vardi. Kamuoyunun bu durumu farkinda olmasi
gerekiyordu.

BirGun’'un kendi mecrasinin sinirini ¢arpici bir sekilde asmasi gerekiyordu.
Zllestinsizyzict - Kitlelerde, balkondan duserek olen kadin sayisinin bu kadar yuksek
Gecmesi: olmasinda bir terslik oldugu stuphesini uyandirmak icin “ters balkon”
enstalasyonu uygulandi.

Pazarlama iletisim etkinligi kapsaminda bu vakanin neden bu kategoride 6dil almasi
gerektigini dusuniyorsunuz? Vakanizi elde ettiginiz sonuglarin zorlugu asmakla iligkisini
kurarak ozetleyiniz. Iki ayr kategoriden giren kampanyalar i¢in bu o6zet farkli olmalidir.

BirGiin, havuz medyasinin karsisinda bagimsiz bir gazete olarak halkin sesi olmak icin
miicadele vermekteydi. Kadin cinayet vakalari, Istanbul Sézlesmesi’'nin iptaliyle ciddi oranda
artmist1. Oliim vakalarinin bircogu siipheliydi ve kadinlarin bircogunun ge¢misinde erkek
siddeti goruluyordu. Cinayet vakalar: dahi haber olmazken, supheli olumlerin guindem olmasi
ihtimal disiydi. Bu 6liimlerin bircogunun sebebi balkondan diisme olarak kayda gecgiyor ve
ustu kapatiliyordu. Supheli balkon vakalarinin ses getirmesi i¢in BirGun’un kendi mecra
sinirlarini asmasi gerekiyordu. Kadinlarin balkondan diserek 6lmesinde olan “terslige”
Istanbul’un kalbi Barbaros Bulvari’nda bir “ters balkon” enstalasyonu uygulanarak dikkat
cekildi. Enstalasyon, medya butcgesi olmaksizin ulke guindemine birka¢ saat igcinde giris yapti
ve viral oldu.
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Yetkililer:

1A - Iletisimde kars: karsiya bulundugunuz stratejik durum nedir?

Havuz Medyasinin Devlerine Karsi1 BirGiin Gazetesi

BirGiin, patronsuz ve bagimsiz bir gazete olarak haberlere meta olarak bakan salt ticari bir
kurulus degil, kamusal gorevine ve degerlerine inanan bir gazeteydi. Misyonu, sesi
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BIRGUN,

duyulmayanlarin sesi olmak ve gizlenmek istenen gercekleri toplumla bulusturmakti.
Demokrasinin, dolayisiyla ¢ok sesliginin azaldig: bir ortamda, gizlenene 1s1k tutmak bir
gorevdi. Buyuk destekler ve sponsorluklar ile devlesen “havuz” medyasinin karsisinda
BirGun, haklinin sesi olmak icin buyuk bir mucadele vermekteydi.

Kadina Yonelik Siddetin En Acimasiz Hali: Kadin Cinayetleri

Kadina yonelik siddet, cinsiyeti nedeniyle ev icinde ve disinda kadina uygulanan sistematik
siddet davranislandir. Bu siddetin ardinda, kadin ile erkek arasindaki esitsizlikler

yatar. Kadina yonelik siddet taniminin altindaki en acimasiz bi¢cim “yasam hakkinin ihlali”
olan kadin cinayetleridir.

Istanbul S6zlesmesi’'nden Sonra Kadin Cinayetlerinin Sesi Kisild1

istanbul S6zlesmesi olarak bilinen “Kadinlara Yonelik Siddet ve Aile I¢i Siddetin Onlenmesi
Sozlesmesi”, ismiyle miisemma bir kadin koruma haklar paketiydi. Imzalandig: 2011 yilinda
kadin cinayetleri sayisi %30 diisis gostermisti (Kaynak: Kadin Cinayetlerini Durduracagiz
Platformu, 2022.). Fakat, 2021 yilinda siyasi bir rol bicilerek sozlesmeden cikildi. Bu durum
kadin cinayeti rakamlarini hizli sekilde artirdi. Insan haklarn savunucular, kadin cinayetleri
izerinden Istanbul Sézlesmesi'ni savunuyor; bu durum da siyasi iktidar tarafindan hos
karsilanmiyordu. Bu yuzden ana akim medyada kadin cinayetlerine ayirilan alan da gunden
gunde azalmaktayda.

Siipheli Oliimlerden Bahseden Bile Yoktu

Kadin cinayetleri artarken, supheli olum vakalarinin da sayisi1 artmaktaydi. Yalnizca 2020-
2022 tarihleri arasinda 632 kadin supheli sekilde olu bulunmustu (Kaynak: Kadin
Cinayetlerini Durduracagiz Platformu, 2022.). Cinayet oldugu kesin sekilde tespit edilen

vakalar bile haber olamazken, supheli olumlerin guindem olmasinin ihtimali bile yoktu.

BirGin gazetesi mesleki sorumlulugunu yerine getirmenin ve siipheli 6limleri Turkiye nin
gundemi yapmanin buyuk butceler gerektirmeyen bir yolunu bulmaliyda.

Yayilim Hedefleri:

Kadin cinayetlerinde buyuk bir suphe uyandiran “balkondan duserek olme” cinayetlerine
dikkat cekmek, konu hakkinda yetkililerin ve halkin dikkatini ¢cekerek farkindalik yaratmak.

Bunu saglamak i¢in kampanya igin koyulan hedefler su sekildeydi:

1. 5.000.000 medya erisimi yaratilmasi.
2. 1.000.000 medya etkilesimi yaratilmasi.
3. 750.000 TL degerinde medya gorunurliguniin bedelsiz olarak elde edilmesi.
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BIRGUN,

1C - Toplam Medya Harcamalari
0 - 5 milyon TL

2A - "Buyuk Fikir" neydi?

Bu kadar kadinin balkondan dusmesinde "bir terslik var."

2B - “Buyik fikir” nasil dogdu, ona nasil ulastiniz?

Intihar Siisii Verilen Siipheli Kadin Oliimleri

Bir cinayetin kanisina net varilamamasin, supheli olum olarak tanimlanmasinin en buyuk
nedeni cinayetin manipile edilmesidir. Halk arasinda “intihar stisi” olarak bilinen bu durum
maalesef ki kadin cinayetlerinde de sik kullanilan bir metottu. Bu cinayetlerin ardindaki sir
perdesini aralamak icin ¢cok ciddi bir sorusturma yurutmek gerekiyordu. Kadin cinayetleri
gundeminin bu kadar yasakl oldugu bir baglamda, bu tir sorusturmalara zaman
ayrilamiyordu.

Bir Intihar Siisii Yontemi: Balkondan Atmak

Supheli kadin olumleri arasinda buyuk orana sahip bir sekil vardi: Balkondan diuserek olmek.
Yalnizca son iki yilda, 93 kadin resmi kayitlara gore balkondan duserek hayatini1 kaybetmisti.
Yiuksekten diismeye bagh olumler, yetersiz delil incelemesinden oOtiira ispatlanmasi en zor
olanlardandi. Bu olumler ya kaza ya da intihar olarak kayda geciyor ve davalar oldukc¢a hizli
bir sekilde kapaniyordu. Balkondan diisme vakalarinin en bilinir olan1 Sule Cet vakasiydi.
Kadin orgutleri ve basinin vakay1 sahiplenmesi sonucunda yapilan incelemeler neticesinde,
balkondan distigl iddia edilen Sule’nin aslinda acimasizca katledildigi ortaya ¢ikmist.

Kadinlar Siipheli Oliimler Karsisinda Caresizdi

Balkondan diistigu iddia edilen kadinlarin da birgogunun gecmisine bakildiginda, daha 6nce
erkek siddetine maruz kaldig:1 ve “uzaklastirma” talebinde bulunduklar1 goriniiyordu. Bu
durum olumlerin, cinayet olma ihtimalini artiriyordu.

Siddet goren kadinlar da bu durumun farkinda olsalar da ellerinden bir sey gelmiyordu.
Caresiz kalan kadinlar cozumu sosyal medyada ariyor, “olu bulunursam bilin ki
dusmemisimdir veya intihar etmemisimdir, lutfen pesini birakmayin” gibi mesajlar
paylasiyorlarda.

93 kadinin balkondan “duserek” olmesi absurt ve suphe uyandirmasi gereken bir rakamda.
Eger BirGun bu stpheli durumu Tirkiye’'nin giindemine tasiyabilirse hem kadinlara dair
onemli bir fayda saglamis, hem de gazetecilik sorumlulugunu yerine getirmis olacaktu.

3A - Fikri nasil hayata gecirdiniz?

Giindem Yaratmak Icin BirGiin’iin Gazeteden Tasmasi1 Gerekiyordu
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BIRGUN,

BirGun gazetesinin durusunda kadin haklarinin savunucusu olmak vardi. Siyasi iklim ne
kadar sertlesirse sertlessin bu durus bozulmamis, BirGun gazetesi kadina yonelik siddeti
kendi mecrasi yolu ile her daim kamuoyu gundemine tasimisti. Fakat kadin cinayetleri
haberlerinin gindem yaratmadigi, yadsindig: bir tabloda BirGun'un sadece yaptig: haberlerle
bu konuyu Tirkiye gindeminin bir parcasi yapmasi pek mumkin degildi. BirGun’in kendi
mecrasinin sinirlarini asmasi, bir gazeteden beklenmeyecek bir yaklasim ile konuyu ele
almasi gerekmekteydi.

Eger Balkonlar Ters Degilse, Bu iste Bir Terslik Var

Balkondan dusen kadin sayisinin hayli yuksek olmasinin suphe uyandirmasi, insanlarin
burada bir terslik oldugunu disinmesi gerekiyordu. Bu “terslik” kelimesi aslinda balkonlar
icin de kullanilabilir, bu sayinin ancak balkonlar ters olursa mimkiin olabilecegi mesaji
verilebilirdi. Bu mesaj1 ¢arpici bir sekilde vermek icin, Istanbul’un kalbi olan Besiktas
Barbaros Bulvari’'ndaki bir duvara bir “ters balkon” enstalasyonu uygulandi. Balkonun rengi
ve mimarisi binayla aym tutulurken, balkonun tasarimi ters yapilarak insanlarin acimasizca
tersine gevrilen gergegi hatirlamasi saglandi. Duvarda ters balkondan baska yalnizca diserek
olen kadinlarin vaka sayisina yer verilirken, “Bir terslik yok mu?” hashtag’i ile kitleler
farkindaliga davet edildi.

Bir Uygulama, Milyonlarca Etkilesim

Ters balkon enstalasyonu Turkiye’nin gundemine yalnizca birkag¢ saat i¢inde giris yapti.
Unliller, gazeteciler ve fikir liderleri enstalasyonu sosyal medyada paylasti. Ayse Arman,
Sunay Akin, Eda Ece ve Zerrin Tekindor gibi milyonlarin takip ettigi isimler enstalasyonu
organik olarak paylasarak konuyla ilgili aksiyona ¢agirdi. Ters balkon enstalasyonu, stipheli
olumlerin arastirilmasi icin ciddi bir kamuoyu baskisi yaratti. Toplumun, medyanin ve
yetkililerin duruma farklh bir acidan bakmasini sagladi ve Turkiye’nin gindemini altust etti.

3B - Fikri nasil hayata gecirdiniz? (iletisimde “Touchpoints”)

EVDISI: Raket, Billboard, Pano vb.

3C - Kullanilan diger tim pazarlama 6gelerini listeleyiniz.

4 - Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyorsunuz?

“Bir terslik yok mu?” saatler icinde viral oldu ve #birterslikyokmu hashtag’i ile milyonlarca
kisi tarafindan paylasildi.

1- 5.000.000 medya erisimi yaratilmasi.

Enstalasyon ile toplamda 19.400.000 erisim elde edildi (Kaynak: BirGun Gazetesi, Instagram
Gonderi Istatistikleri, 2023).
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BIRGiin,
2- 1.000.000 medya etkilesimi yaratilmasi.

Kampanyanin toplam etkilesim sayisi 3,3 milyon seviyesine ulasti (Kaynak: BirGun Gazetesi,
Instagram Gonderi Istatistikleri, 2023).

3- 750.000 TL degerinde medya goruniirlugiiniin bedelsiz olarak elde edilmesi.
Hicbir medya bitgesi kullanilmayan kampanya sonucunda, elde edilen gorunurligun degeri

1.400.000 TL seviyesine ulast1 (Kaynak: BirGiin Gazetesi, Instagram Gonderi Istatistikleri,
2023).

5 - Elde edilen sonuclar uzerinde etkili olabilecek baska unsur var miydi?

Baska unsur yoktur.

Dosyalar
Billboard 1.ipg Resim (1.38 MB)
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