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Yeni Algida Boom Boom Gold'un Icindekini Gorsen
Inanamazsin

Kampanya
Baslangic 3.Mayi1s.2023
Tarihi:
Kampanya Bitis
Tarihi:

31.Agustos.2023

Algida’nin atistirmalik kategorisinde gliiclenmek amaciyla piyasaya surdugu
Zorluk: Boom Boom’un pazar pay1 son 2 senedir duragandi. Rekabetin ve yeniligin
bol oldugu atistirmalik diinyasinda Boom Boom’a taze bir soluk gerekiyordu.

Altin karamelle kapl1i Boom Boom Gold’'u genclerin dilinde anlatmanin yolu,
altinin onlar i¢cin anlamini bulmaktan geciyordu. Popiuler kulturun en havali
grubu rapcilerin altin diskinligi, Boom Boom Gold kampanyasinin
icgorusunu olusturdu.

Icgori:

Bildiginiz tim altin irinleri unutun! Altin karamel kaplamasiyla Boom Boom

Buyuk Fikir: Gold hem iciyle hem disiyla sizi sasirtmaya geliyor.

Boom Boom’un iletisim stratejisinden hareketle siirpriz etkisinin odak
noktasinda oldugu bir uygulama yaptik. Boom Boom’un lansman yilindan
itibaren kullandig jingle’in1 Boom Boom Gold’a adapte ettik.

Fikrin Hayata
Gegmesi:

Pazarlama iletisim etkinligi kapsaminda bu vakanin neden bu kategoride 6dil almasi
gerektigini distinuyorsunuz? Vakanizi elde ettiginiz sonuglarin zorlugu asmakla iligkisini

kurarak o6zetleyiniz. Iki ayr kategoriden giren kampanyalar i¢in bu 6zet farkli olmalidir.

Boom Boom 2017 yilindan itibaren ayni urun formatiyla dolaplarda yer alarak kendisine belli
bir tiketici kitlesi yaratmisti. Iletisim platformunda da benzer sekilde ilerleyerek kitlesine
ayni mesaj1 farkli uygulamalarla vermisti. Bu aynilik, bir siire sonra pazar payinda duragan
bir grafikte ilerlemesine sebep olmustu. Seyri de@istirmek amaciyla irinde bir yenilige
giderken iletisime de bunu tasimak sartti. Aksi takdirde markadan bir yenilik gormeye aliskin
olmayan tuketicinin dikkatini yalnizca satin alma aninda ¢ekemeyebilirdik. Bu sebeple Boom
Boom Gold’a has bir tiriin gerceginden hareket ederek kreatif fikrimizi olusturduk. Bunu
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Marka Adi: Algida Boom Boom
“Clertihe Ak Yeni Algida Boom Boom Gold’un icindekini Gérsen Inanamazsin

Kategori Adz: Sektorel Kategoriler 01. Atistirmaliklar

Reklamveren

Adz: Unilever Turkiye
Adresi: Inkilap, Dr. Adnan Biiyiilkdeniz Cd. No: 13, 34768 Umraniye/istanbul
Holding:

Web Sitesi: https://www.unilever.com.tr/

Yetkililer: Ekin Ozkaya (Marka Miidiirii)

Basvuran Ana Ajans

Ada: Medina Turgul DDB
Adresi: Esentepe Mahallesi, Ali Kaya Sokak Apa Nef Plaza, No: 3 Kat: 5, 34394 Sisli

Bagli Oldugu
Network:

Adzi: istanbul.ddb.com/

DDB

Yetkililer: Pelin Toykan Gundem (Miusteri Grup Direktoru)

Katkida Bulunan Ajanslar

1A - Iletisimde kars: karsiya bulundugunuz stratejik durum nedir?

2022 yilinda FMCG pazar1 376,9 milyar TL’lik bir degere sahipti (Kaynak: FMCG Tracker).
Bu degerin %2’lik kismi ise dondurma kategorisine aitti ve Algida %74’lik pazar payiyla,
dondurma pazarinin acik ara lideriydi (Kaynak: FMCG Tracker & Nielsen Retail Ice Cream
Database). Yani Algida kategoride dogal biiyime sinirlarina ulasmisti. Dondurma pazarinin
mevsimsellik bariyerleri de goz oniinde bulunduruldugunda Algida’nin biyimeye devam
edebilmek icin atistirmalik kategorisinden pay almasi gerekiyordu. Zira atistirmalik
kategorisi, FMCG pazarinin deger bazinda %19, 1’lik kismini olusturuyordu (Kaynak: FMCG
Tracker). Dondurmaya kiyasla atistirmalik, cok daha zengin bir oyun alaniydi.

Algida’nin atistirmalik kategorisine yonelik gelistirdigi iirin grubundaki one ¢ikan
markalardan biri Boom Boom’du. 2016 yilinda dondurma kabinlerine giren Boom Boom,
icinde cikolata kuverturu, arasinda vanilyal1 Algida lezzetiyle, disinda da cikolata
kaplamasiyla ici dis1 ¢ikolatali bir iirindi. Boom Boom icerigi sebebiyle diger vanilyali ya
da meyveli soguk atistirmaliklara bir alternatif degildi. Cani ¢gikolata ¢ektiginde aklina soguk
atistirmaliklar gelmeyen; Snickers, Metro, Canga gibi agir, doyurucu ve yogun lezzete sahip
cikolata barlara yonelen tuketicileri hedefliyordu. Boom Boom’un bu barlardan farki,
doyurucu ve yogun bir cikolata lezzeti sunarken vanilyali1 Algida lezzeti sayesinde
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ferahlatic1 bir etkisinin olmasi; boylece agir olmayan bir yeme deneyimi vadetmesiydi.

Boom Boom, Algida’nin atistirmalik arenasindaki gucli oyuncularindandi lakin bir suredir
pazar pay1 duragan bir grafik gosteriyordu. 2021’de deger bazinda %2, adet bazinda %1,6
olan pazar payi; 2022’de sirasiyla %2 ve %1,7 seklinde devam etmisti (Kaynak: Unilever,
Satis Datasi, 2022). Yillardan beri stuiregelen istikrarh iletisime ragmen markanin yerinde
sayiyor olusu, baska bir aksiyon alinmasi gerektigini gosteriyordu.

Atistirmalik pazari; rekabetin yogun, tiiketicinin yeni haberlere duyarh oldugu bir pazardi.
Satin alim gucu kisith olan gencleri hedefleyen bu kategoride, trendleri yakindan takip
ederek beklentilere nokta atisi cevap vermek gerekiyordu. 2022 yilinda atistirmalik
trendlerine baktigimizda one ¢ikan bir icerik vardi: Gold! Altin ¢ikolata veya altin karamel
seklinde de tanimlanan bu igerige sahip atistirmalik tirtinler, 2021’den 2022 yilina
gectigimizde adet bazinda %66 artis gostermisti (Kaynak: Mintel, Advanced Claim Research,
2022). Dondurmadan tablet ¢ikolataya bircok markanin radarina giren bu icerik,
atistirmaliga yeni bir soluk getiriyordu. Aradigimiz trendi bulmus olabilirdik.

Yeniliklere duyarlh tuketicimiz i¢in 2023 y1linda Boom Boom’a yeni bir haber getirmeye
boylece karar verdik. Simdiye dek hep ayni1 sekilde raflarda yerini alan Boom Boom ile altin
cikolata trendinin rizgarini arkamiza alarak Boom Boom Gold’u tasarladik. Dis1 altin
karamel kaplamasi, altinda vanilyal1 Algida lezzeti ve en ortasinda bir Boom Boom klasigi
olan cikolata kuverturuyle atistirmalik kategorisine bomba gibi dusmeye hazirdik.

1B - Hedefleriniz nelerdi? Somut hedeflerinizi belirtiniz.

Hedef #1: Boom Boom Gold’'u ¢at1 markay: buyutecek sekilde konumlandirarak atistirmalik
kategorisini daha gugcliu sekilde sahiplenmeyi hedefledik. Bu baglamda bir onceki yilin ayni
doneminde gore 2023 Q3’te hacimsel bazda %30, deger bazinda ise en az %100 artis elde
etme hedefi belirledik (Kaynak: Unilever, Satis Datasi, 2022).

Hedef #2: Boom Boom Gold'un en az 2022 yilinin en basarili yeni urunu Frigola Toblerone’la
elde ettigimiz 11 milyon adetlik satisa ulasmasini saglamak (Kaynak: Unilever, Satis Datasi,
2022).

Hedef #3: Tekrar satin alimda en az 2022 yilinin en basarili yeni urunu Frigola Toblerone’un
elde ettigi 1,7 puana ulasmak (Kaynak: Unilever, Satis Datasi, 2022).

Hedef #4: Boom Boom Gold ile bir onceki senenin en basarili yeni urunu olan Frigola
Toblerone’dan %100 daha fazla konusulurluk elde etmek (Kaynak: PDC, Brandwatch 2022).

1C - Toplam Medya Harcamalari
5 - 10 milyon TL

2A - "Biiyiik Fikir" neydi?

Hep icindekiyle sasirtan Boom Boom’un bu sefer disindakini gorunce de inanamayacaksin!
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Boom Boom, iletisim yolculuguna basladig: 2017 senesinden beri istikrarh bir iletisim
stratejisi izliyordu. Uriin gerceginden hareket eden marka konumlandirmasini, yillar boyunca
farkl yaratici uygulamalarla hayata gecirmistik.

Boom Boom; her ne kadar icerisindeki cikolata kuverturu, vanilyali Algida’s1 ve disindaki
cikolata kaplamasi ile i¢ katmanli, yogun bir ¢gikolata deneyimi sunuyor olsa da disaridan
bakildiginda ¢ok basit goriinen bir atistirmalikti. Disaridan kategorinin giris dondurmalarina
benzeyen Boom Boom’un fiyatina deger olduguna ikna edebilmek igin tiketicinin dikkatini
urunin icine gekmemiz gerekiyordu. Bu iirin gerceginden hareketle 2017 senesinde
“Icindekini Gorsen Inanamazsin” iletisim platformuna ulasmistik. Yillar boyunca i¢
gosteren gozlik, i¢c gosteren fotograf makinesi, i¢c gozlem merkezi gibi farkli uygulamalarla
Boom Boom’un i¢indekini gostererek hedef kitlemizi sasirtmistik.

Peki 2023 urunumuz Boom Boom Gold icin bu stratejiyi nasil devam ettirebilirdik? Zira bu
yeni Urunin haber degeri disindaki altin karamel kaplamasindaydi. Bu durum bizi
iletisim stratejimizi altin uzerinden ¢izmeye itti. Buradan hareketle zamanin ruhuna gore
“altin” kavraminin tiketicideki karsiligini anlamaya calistik. Altin dendiginde ilk aklimiza
gelen yeni gelin programlarindaki altin bilezikler olsa da bir grup daha altin aksesuarlarn
benimsemekteydi. Yeni gelin profilinin tam zittinda olan bu grup elbette ki rapcilerdi!

Rapciler hem dunyada hem de Turkiye’de son yillarin en populer ikonlariydi. Spotify
verilerine gore Turkiye’de 2022 yilinda en ¢ok dinlenen ilk 5 sanatci da rapcilerden
olusuyordu. UZI, Cakal, Ezhel, Lvbel C5 ve Sefo seklinde siralanan liste Turkiye’deki baskin
rap kulturunu kanitlar nitelikteydi. Bu sanatcilarin kliplerinde ve sosyal medya postlarinda
karsimiza bol bol altin kolyeler, saatler, yuzukler ¢ikiyordu. Yeni eristikleri statulerini
kanitlama yontemi olarak hemen hepsi ilk once altin aksesuarlara kosuyordu.

Boylece, Z jenerasyonu, popiler kiltiur ve urin ozelligimizi ortak bir temada bulusturmayi
basardik: “En haval1 rapcilerin bile gorince inanamayacag: Boom Boom Gold,
herkesin gozlerini kamastiracak.”

Stratejik cikis noktamizi belirledikten sonra sirada bunu kreatif bir fikre donusturmek vardai.
Boom Boom iletisimlerinin pek ¢ok ortak noktasi vardi. Bunlardan ilki irunun igerisindeki
cikolata kuvertirinden gelen siirpriz etkisiydi. Uriinden gelen siirprizi iletisimin
hikayesinde de vermeye galisiyorduk. Boom Boom Gold fikrindeki siirpriz etkisini, zor
begenen bir rapci grubu tuzerinden anlattik. Hi¢gbir altin iirinden etkilenmeyen bu ekibin
altin karamel kaplamali Boom Boom Gold ile aradigini bulmasa fikrin kresendosunu
olusturdu.

Surpriz etkisinin disinda lansman doneminden itibaren Boom Boom iletisimlerinde
kullandigimiz marka ogelerinden bir digeri de jingle’di. Boom Boom reklamlarinin
hatirlanmasina buyuk katki saglayan jingle’imizi iruniun disindaki altin karamel kaplamasi
bilgisi ve “gold” kelimesiyle yeni urunumuze adapte ettik.
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Son olarak Boom Boom’un 2017 senesinden beri kullandign “I¢indekini Gorsen inanamazsin”
sloganiyla filmimizi imzalayarak tum marka ogelerimize yer vermis olduk.

Boom Boom Gold medya stratejimizi de su sekilde belirledik: Genclerin tarzini yansitan,
neselerini sahiplenen deneyimler ile genglere bir kagis noktasi yaratmay:1 odagimiza aldik ve
stratejimizi genclerin ilgi alanlarinin derinlemesine analizi tizerine insa ettik. Bu dogrultuda
O0zgur ifadenin disavurumu etrafinda rap ve sokak sanatini, eglencenin merkez tissii olarak
ise oyun diinyasini mesajlarimizi acgik sozlilliikle verebilecegimiz platformlar olarak belirledik.

Ilk adimimiz1 rap kategorisi altinda konumlanan “Boom Boom Gold” par¢camizin lansmani ile
attik ve TikTok Uizerinde gerceklestirdigimiz creator is birlikleriyle genclerin tum ilgi
alanlarinin icerisine sizdik. Kampanya donemi boyunca bu kapsamda TikTok’da Spark Ad,
Meta tarafinda ise Branded Content kullanimlarimizla hedef kitlemizle olan temasimizi sicak
tuttuk. Akabinde Turkiye’'nin ilk AR ile aktiflesen duvar resmini, Besiktas Meydan’da yani
hedef kitlemizin gunluk akislar icerisinde trafiksel olarak buyik yogunluk gosterdigi
noktalardan birinde hayata gecirdik. Genclik kulturiunun gercek bir parcasi olma yolunda
kapilarimizi QR kod araciligiyla oyun dinyasina araladik. Bu yolla duvarimizi mobil oyun icin
bir tuval haline doniistirmis olduk. Bu deneyimi ise genis bir spektruma yayilarak genclerin
ilgi alanlarina dokunan hediyelerle ve hem gorsel hem de isitsel olmak uzere cok cesitli igerik
turleriyle destekledik.

3B - Fikri nasil hayata gecirdiniz? (iletisimde “Touchpoints”)

TV: Spotlar

DIJITAL: Display, Video Reklamlar, Sosyal medya kampanyalari, Dijital Audio (Podcast,
online radio, streaming, Mobil Reklamlar , Uygulamalar (App)

EVDISI: Raket, Billboard, Pano vb., Ambient

3C - Kullanilan diger tum pazarlama ogelerini listeleyiniz.

Diger: cekilis

4 - Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyorsunuz?

Sonuc¢ #1: Kampanya sonucunda Boom Boom c¢ati markasi degerde %207, adette %47
buyudi. Degerdeki buyimenin %69’unu, adetteki buyimenin %100’inii Boom Boom Gold
sagladi. Boylece Boom Boom Gold, ¢at1 markaya ciro bazinda %1,3; adet bazinda %1 ek
pazar pay1 kazandird: (Kaynak: Nielsen Pazar Pay1 Datasi, Aralik 2023).

Sonuc¢ #2: Boom Boom Gold kampanya sonucunda 10 milyon adetle 2022 yilinin en basarih
yeni uruni Frigola Toblerone’dan 3 milyon adet fazla satis saglamis oldu. Ayrica ciro
bazinda %1,4, adet bazinda %1 pazar payina ulasarak Boom Boom Gold dondurmadaki ilk 10
inovasyon urun siralamasinda 2. siraya yerlesmeyi basard: (Kaynak: Nielsen Pazar Pay1
Datasi, Aralik 2023).

Sonuc¢ #3: Boom Boom Gold, tekrarli satin alimda 2022 yilinin en basarili yeni urunu Frigola
Toblerone’dan 50 baz puan ustte performans gosterdi (Kaynak: Unilever, Satis Datasi,
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2023).

Sonuc¢ #4: Kampanya sonucunda Boom Boom Gold, 2022 yilinin en basarili yeni urunu

Frigola Toblerone’dan %232 daha yuksek konusulurluk elde etti (Kaynak: PDC, Brandwatch,
2022).

5 - Elde edilen sonuclar uzerinde etkili olabilecek baska unsur var miydi?

Baska bir unsur yoktur.

Dosyalar

Algida Boom Boom Film.mp4 video/mp4 (40.46 MB)
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https://api.effieturkiye.org/storage/dosyalar/4845/Algida%20Boom%20Boom%20Film.mp4

