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Okusun, Cumhuriyet'in Gelecegi Olsun.

Kampanya
Baslangig 22 .Eylul.2023
Tarihi:

Kampanya Bitis Y ENRRRPNYE
Tarihi: ' '

Cumbhuriyet'in 100. yilinda TEV, markalarin kutlamalar: arasindan siyrilip,
kisith kaynaklarla tiniversite 6grencilerinin geri planda kalan egitim
sorunlarina odaklanarak kaynak yaratmali ve bagislar artirmaliydi, bu
Turkiye'nin yogun giundeminde zor bir hedefti.

Zorluk:

. Ulkenin ekonomik yikimla ve afetle savastigl, umutlarin her zamankinden
Iggoru: daha da azaldig: bir donemde kivilcim olarak okumalarina TEV destek olur;
onlarin binlercesi alev olarak Cumhuriyetin gelecegine katki saglar.

TEV’in gelecekte de ulasacagi her geng, Cumhuriyetin gelecegini

Buyuk Fikir: yaratacakti.

TEV, bagiscilari, genglerin zorluklar igcinde egitime olan baghliklariyla

e seyeiel - yuzlestirdi. Tabeladan harf 6grenen, sise etiketinden kelime kesen, her seye
Gecmesi: ragmen okuma arzusuyla dolu, imkansizliklar icindeki genglerin hikayesin 6n
plana cikardi.

Pazarlama iletisim etkinligi kapsaminda bu vakanin neden bu kategoride 6dil almasi
gerektigini dusuniyorsunuz? Vakanizi elde ettiginiz sonuglarin zorlugu asmakla iligkisini
kurarak ozetleyiniz. Iki ayr kategoriden giren kampanyalar i¢in bu o6zet farkli olmalidir.

Bu vaka, TEV'in, Turkiye'de egitim konusunun giindemin gerisinde kaldigi bir donemde,
Cumbhuriyet'in 100. yilin1 anlamlandirarak egitime odaklanma stratejisinin basarisini yansitir.
Kucuk bir butgeyle, yaratici, empati yaratan, kurumlar kadar bireyleri de mobilize eden bir
iletisim kampanyasiyla, genis capta farkindalik ve bagis hareketi baslatti, egitime erisimde
zorluk yasayan basarili iniversitelilere umut oldu. 550'den fazla tiniversite ogrencisine
destek saglandi. Bu basari sadece egitim alaninda degil, genel olarak STK'larin karsilastig:
zorluklarin ustesinden gelme kabiliyetini de gozler onune sermektedir.
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1A - letisimde kars: karsiya bulundugunuz stratejik durum nedir?

Turk Egitim Vakfi (TEV), maddi imkansizliklar: nedeniyle egitime erisimde glicliik ceken
basarili iiniversite 6grencilerini 56 yildir destekleyen bir sivil toplum kurulusu (STK).
Kurulusundan beri 270 bini askin burs vererek ogrencilerin yaninda olmus, sadece 2022-23
egitim yilinda hane geliri %81°i aclik, %99’u yoksulluk sinirinin altinda ailelerden gelen 4850
yeni bursiyer 6grenciye 9 ay boyunca aylik ortalama 1.325 TL burs vermisti; fakat bu tutar
TEV’e o donemde yapilan 43 bin basvurunun sadece %11’iydi (Kaynak: TEV Bursiyer
Datalari, 1967-2022). Faaliyetlerini bagis destekleriyle siirdiiren TEV, basvuru kriterlerini
karsilayan her 10 Gniversiteliden 9’unu geri cevirmek zorunda kalmisti. Daha fazla ogrenciye
ulasabilmek igin bagis artirmali, bagis artirmak igin “egitim” sorununun i¢sellestirilmesini
saglamaliydi. Ne var ki Turkiye gibi, bir Avrupa ulkesine bir yil yetecek giindemi kisa
araliklarla tiketen bir tilkede kamuoyunu “egitim” konusuna odaklamak ¢ok zordu.

1) TOURKIYE GUNDEMINDE “EGITIM” HER ZAMAN EN GERIDE:

2022 yih itibariyle Turkiye halkinin guindemindeki en onemli mesele 4 senede 22 puan
yiikkselen “ekonomide yasanan sorunlar”’di (%29). Ikinci sirayi, bir 6nceki sene ile
karsilastirildiginda i¢ basamak ylikselen “terorle miicadele” (%15,4) aliyordu. Onu
“multeciler” (%9,4), “hak ve ozgurluklerin sinirlanmas1” (%7,8) ve “dis iliskilerdeki sorunlar”
( %6), yolsuzluklar (%5,6) ve siyasal sikintilar (%5, 3) izliyordu. 2021 yilinda en onemli
gundem maddeleri arasinda altinci sirada (%5) yer alan "egitim", 2022 yilinda listeye
girememisti (Kaynak: KHAS Universitesi, Turkiye Egilimleri Arastirmasi, N: 1.000, 2019-
2022. Arastirma %4,6’nin altindaki degerleri listeye dahil etmemistir.).

2) OMUZLARDAKI AGIR EKONOMIK YUK, ONCELIKLERI SORGULATIYOR:

Her 100 kisiden 75’inin “elime fazladan para gecebildiginde ihtiyac1 olanlara dagitirim”
dedigi hayirsever bir toplumda yasiyorduk (Kaynak: TUSEV, Tiirkiye Bireysel Bagiscilik ve
Hayirseverlik Arastirmasi, N: 1734, 2021). Ancak konut, gida, saglik gibi harcamalarda resmi
enflasyon artisinin %70’ler, asgari iicret artisinin ise ancak %50’lerde gerceklestigi bir
senede (TUIK, 2022 verileri) kamuoyunun 6ncelidi epey degismisti. Her iki kisiden biri
“kendimi ve ailemi gecindiremiyorum” diyor (Kaynak: KHAS, Turkiye Egilimleri Arastirmasi,
N: 1.000, 2022), her u¢ kisiden biri eline ytuklu bir miktar para gectigi zaman ilk yapacagi
seyin bor¢ 6demek oldugunu séylityordu (Kaynak: Istanbul Ekonomi Arastirma, Tirkiye
Raporu, Ocak 2022. N: 2000. Ocak 2023’te oran %37 olmustur.). Geliri olan vatandasi bile
etkileyen krizin iiniversite 0grencilerine faturasi agirdi. Kira 6deme gilicii olmayan her 10
ogrenciden 9’u devlet yurdu ¢ikmadigi icin egitimini dondurmay1 diisinmeye baslamigsti
(Kaynak: Ipsos, Ekonomi Dosyasi, Agustos 2023).
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3) ACILIYET VE MAGDURIYET TANIMI BiR GECEDE DEGISIRSE:

6 Subat 2023 gecesi Kahramanmaras merkezli, 11 ilde hasara yol acan ve 14 milyon kisiyi
dogrudan etkileyen deprem sonrasi, 2 milyondan fazla kisi barinma sorunu yasarken en az 5
milyon kisi farkli bolgelere go¢ etmis; Uluslararasi Calisma Orgiitii (ILO) raporuna gore,
Turkiye'de 658 bin calisan gecim olanaklarini bir gecede kaybetmisti (Kaynak: Wikipedia
girdisi, https://tr.wikipedia.org/wiki/2023 Kahramanmara%C5%9F depremleri , Mart 2024).
Bir millet, seferberlik halinde devletin yetersiz kaldigi noktalarda, varini yogunu paylasarak
yardimlasmaya c¢alisiyordu. Milyonlarin suya, saglikli yasam kosullarina ulasamadig
ortamda, TEV’in egitime aradigi destek daha da 6nemsiz hale geliyordu. Oysa bugiiniin
gundemi ne olursa olsun, egitimde firsat esitligi vizyonuyla hareket eden TEV, basarili
Universite ogrencileri maddi zorluklar ytizinden geleceklerini kaybetmesin diye, savasmak
zorundaydai.

YUZ YILDA BiR ODENEBILECEK VEFA BORCU, SENENIN EN BUYUK BAGIS
DONEMINE DENK GELIRSE:

TEV’in bu savasinda en 6nemli donem, Universite 6grencilerinin barinma ve egitim
masraflarinin kamuoyunun radarina takilmaya basladigi “okula donis” donemiydi. Bu donem,
yeni bursiyer basvurularinin da acildigi eylil ayinda bashyor, yilin en 6nemli kaynak yaratma
etkinligi olan Istanbul Maratonu iletisimleriyle devam ediyor ve yilbasi donemindeki kutlama
kartlar satislariyla bitiyordu. Bu donemin 2023 yilinda baska bir anlami daha vardi. Egitim
ve bilimde firsat esitligi, cagdaslik ve kalkinma gibi ortak idealleri paylastigi, TEV’in
varliginin temeli olan Cumhuriyet’in de 100. yilina denk geliyordu.

TEV, Cumhuriyet'in 100. yilinda, diger markalarin kutlama yogunlugu arasindan
siyrilarak kisithh kaynaklaryla universite ogrencilerinin egitim sorunlarina
odaklanmali1 ve bu alanda kaynak yaratma misyonunu surdurmeliydi.

HEDEF 1: Cumbhuriyet kutlamalarinin golgesindeki ulke gundeminden ve medya
yogunlugundan siyrilip iiniversiteli gencglerin egitim meselesini 6n plana ¢ikararak bayrami
bir egitim seferberligine donustiirmek ve bir onceki seneden %50 daha fazla yeni TEV
bursiyerine yetecek kaynak yaratmak (480 basarili iiniversite ogrencisi).

HEDEF 2: Cumhuriyet Bayrami ile ¢akisan “okula donliis” doneminde kamuoyunun degisen
oncelikleri arasinda egitim konusunun 6nemini vurgulayarak bireysel bagisci sayisini
arttirmak, bireysel bagis miktarinin genel icindeki payini en az %40’ta tutmak.
Kurumlar kadar bireyleri de harekete gecirerek ilerleyen donemlerde diizenli bagis cekme
potansiyelini de gucglendirmek.

HEDEF 3: Halk kosusu madalyalarinin kaldirilacagi, zor bir yil gegiren Tiurk kamuoyu
nezdinde ilginin azalacag: ongorilen, onceki yil "Yarida Kalmasin" motto’suyla 3.355.179 TL
rekor bagis toplanan 45. Istanbul Maratonu'nda, bir énceki yila es deger bagis miktarina
ulasmay1 hedeflemek.

BENCHMARK: TEV, 2022 y1l1 “okula donus” doneminde gerceklestirdigi “Yarida Kalmasin”

iletisimi ilk fazinda “Yarida Kalmasin Burs Fonu”na 270 bireysel, 22 kurumsal bagiscisiyla
470.026 TL toplamis ve maratondan 3.355.179 TL gelir elde etmistir. Toplam tutar [3.8

4/9 REKLAM
efﬁe VERENLER
TURKEY REKLAMCILAR DERNEGI DERNEGI



¢l

'milyon TL] o dénemde 320 égrencinin 1 yillik burs miktaridir. |

1C - Toplam Medya Harcamalar
0 - 5 milyon TL

2A - "Buyuk Fikir" neydi?

TEV'IN ELINDEN TUTACAGI HER GENG CUMHURIYETIN GELECEGINI YARATMA
GUCUNE SAHIP.

2B - “Buyuk fikir” nasil dogdu, ona nasil ulastiniz?

DAHA FAZILA BASARILI OGRENCI YARDIM BEKLiYOR:

Kahramanmaras'taki deprem, TEV'in 2.573 bursiyerini dogrudan etkiledi ve bu felaket, daha
fazla ogrencinin vakfin yardimlarina ihtiya¢c duymasina neden oldu. Felaketinin hemen
ardindan, TEV, kontenjan sinirlamalar: nedeniyle 2022-2023 burs basvurusu doneminde burs
alamamis 2.000'den fazla 6grenciye ek kontenjan act1 (Kaynak: TEV, Bursiyer Datalari, 2023).
Cumbhuriyet'in 100. yil donumunde TEV, Cumhuriyet Bayrami'ni kutlamanin yani sira
egitimde esit firsatlar yaratma misyonunu daha da gic¢lendirmeye odaklandi. Bu karar hem
Cumhuriyet’in hem vakfin degerlerine sadik kalarak egitime ve daha fazla 6grenciye
ulasmaya yonelik bir hamleydi. Sonucta vefa borcu oldugu Cumhuriyet’i 100’inci yilinda hak
ettigi sekilde kutlamanin yolu, Turkiye'nin degisen gindemi icinde, egitimin gelecek icin
tasidig: hayati onemi vurgulamak ve daha ¢ok 6grenciye ulasmaktan geciyordu; ¢inku
ulasmak istedigi genclerin durumu her zamankinden kotuydi.

STRATE]Ji: CUMHURIYETIN GELECEGINE BAGISLARLA ULASILACAK GENCLERI
KOYMA

TEV, Cumhuriyet'in yuzuncu yilinda, Ataturk'in egitime olan baghligini ve firsat esitligine
olan inancini rehber alarak stratejik bir yaklasim gelistirdi. TEV de Ataturk gibi kendi
idealleri dogrultusunda okumak isteyen, icinde okuma atesi olan genglerin yapabileceklerine,
hayallerine ve geleceklerine inaniyordu. TEV de Ataturk gibi okuma aski ile yanan ve basarili
olacak gencleri fark edecek vizyona sahipti. Ata’nin Cumhuriyet’i yasatma planinda kilit
anlardan biri bu gencleri "Sizleri kivilcim olarak gonderiyorum, alevler olarak donun"
ifadesiyle yetenekli genclerin egitimlerini destekledigi andi. Gencecik bir 6grenciyken Dr.
Sadi Irmak'a gonderilen bu mesaj, Irmak’in, Ataturk'un vizyonunu gerceklestirecek biri
olarak yetismesini sagladi. O donemde atilan adimlar Cumhuriyet’i bugiinlere tasiyan
kadrolar yetistirmisti. Ulkenin ekonomik bir yikimla savastigi, 11 ilin yerle bir oldugu ve
umutlarin her zamankinden daha da azaldig: bir donemde kivilcim olarak okumalarina destek
olacagimiz ve alev olarak memlekete katki saglayacagina inandigimiz binlerce 6grencimiz
vardi. TEV’in gelecekte de ulasacagi her geng, Cumhuriyetin gelecegini yaratacakti.

3A - Fikri nasil hayata gecirdiniz?

Turkiye’de hayirseverlerin yardim davranislarini anlamak.
Turkiye’deki hayirseverlerin ezici bir cogunlugu (%75) yaptigi1 yardimi dogrudan kendileri
ihtiyac¢ sahiplerine ulastirmak istediklerini belirtiyor; fakat bu insanlarin sadece %21’inin
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kurumlar araciligi ile bagis yapmama sebebi olarak “kurumlara giivensizligi” gosteriyordu
(Kaynak: TUSEV, Tirkiye Bireysel Bagiscilik ve Hayirseverlik Arastirmasi, N:1734, 2021). Bu
davranisin ardinda bilindik bir olgu yatiyordu: Tanimlanabilir magdur etkisi. Problemin
tanimlanabilir bir bireyle ilgili oldugu durumlarda birey hakkinda ne kadar bilgi sahibi
olursak onlar icin zaman, para ve gayret harcama olasiligimiz o kadar artiyordu. Kavramin
fikir babasi1 Thomas Schelling’in dedigi gibi “Ne kadar ¢ok bilirsek o kadar ¢ok
onemsiyorduk” (Kaynak: Dr. Ki¢gun N & Dr. Gungor S., Victim Identification, Framing
Heuristic And Stress Effects On The Donation Decision, 2020, sf: 23). Bu gercekten yola
cikan Turk Egitim Vakfi, kimin neye nasil ihtiyaci oldugunu gormek isteyen potansiyel
bagiscilarini genglerin imkansizliklar icinde egitimlerine devam etme gayretleri ile
yuzlestirme karari alda.

Ilk harflerini bir tabeladan 6grenen, ilk sozciigiinii bir sisenin etiketinden kesen, yokluk
icinde her seyden ama her seyden cok okumak isteyip buna gucu yetmeyenleri ekrana tasidi.

Cumhuriyet’in gelecegi: Okumak isteyen gencler.

Okuyup farkinda oldugu potansiyelini gerceklestirmek her caliskan ve basarili cocugun
hayaliydi; bazilar1 bu hayallerine ulasirken bazilar1 dogumlarindan itibaren ayaklarina takilan
prangalar nedeniyle potansiyellerini gerceklestiremiyordu. Bu, TEV’in her yil basvuru
milakatlarinda binlercesini basroldekilerin agzindan dinledigi heveslere, hayallere, hayal
kirikliklarina ve onca gayrete ragmen sonmek bilmeyen okuma atesinin hikayesiydi. TEV
iletisimde bu engellenemez azmi, gelecek i¢in umut; onlara destek olacak potansiyel
bagiscilarn da tilkenin geleceg@ine yon verecekler olarak konumladi. Bu ilke yiiz binlerce
insanin ¢abasiyla kurulmustu; DNA’sinda “birlik ve beraberlik” olan Turkiye Cumhuriyeti
100. yilinda, kendileri ve iilkeleri icin okumak isteyen gencleri, yani bu tilkenin gelecegini
yine Turk halk: okutacakt.

Zorlu gorev, Cumhuriyet'in 100. yilina odaklanmis onlarca markanin arasindan
siyrilmak:

“Okusun, Cumhuriyet’in Gelecegi Olsun” kampanyasi 22 Eylil 2023’te dijitalde ve TV’de
baslayan yayinlarla basladi. “Okumak istiyor. Okutmak ister misin?” sorusuyla bagiscilarini
cagiran ve Cumhuriyet’in 100. yilina 6zel 59 saniyelik reklam filmi dijitalde 22 milyon reklam
erisimine ulasti. Elinden gelse butiin blitcesini ogrencilerine ayiracak TEV, medya
kullaniminda kuiguk biitgelerle buytik isler basarma aliskanligini devam ettirdi. “Okusun,
Cumhuriyetin Gelecegi Olsun” ulusal kanallarin da duyarlilig: sayesinde prime time’da
bedelsiz spotlar girdi, ol¢ulebilir (%69) ve tematik kanallarda (%31) yayinlandi. TV iletisimi
ile 58,65 GRP’ye ve %17 SOS’a ulasti. Sivil toplum kurulusu olarak ayni donemde iletisim
yapan LOSEV (%26 SOS), Dariissafaka (%19 SOS) ve TEMAnin (%19 SOS) ardindan medya
harcamasinda dorduncu siray: aldi (Kaynak: Medya Ajansi Datasi, 22 Eylul-31 Aralik 2023
donemi baz alinmistir).

Cumhuriyet iletisimlerinin yogunlastig: ekim ayinda Cumhuriyet Bayrami iletisimleri %14
SOV aldy, ticari markalarin yogun medya bombardimani arasinda TEV bu rakamin sadece
%0,02’sine eristi (Kaynak: Medya Ajansi Datasi, Ekim 2023).

Kampanya soylemi, 24 Kasim’da gerceklesen ve yilin en 6nemli bagis etkinligi olan Istanbul
Maratonu’'nda TEV kampanyasinin omurgasini olusturdu. Kampanya filmi 28 Aralik’a kadar
da sinemalarda gosterildi. 6 ilde (Antalya, Eskisehir, izmir, Kocaeli, Mugla, Trabzon) 26
noktada bedelsiz billboard ve LED ekran uygulamasi yapildi. 193 bin TLlik medya butgesinin
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| %7411 dijital mecralara, %26’s1 gazete ilanlarina harcand. |

3B - Fikri nasil hayata gegirdiniz? (iletisimde “Touchpoints”)

TV: Spotlar

RADYO: Spotlar

BASILI: Gazete

SINEMA: Var

DIJITAL: Display, Video Reklamlar, Sosyal medya kampanyalari
EVDISI: Raket, Billboard, Pano vb.

DIGER: Diger: Cumhuriyet Tebrik Kartlari

3C - Kullanilan diger tim pazarlama 6gelerini listeleyiniz.

4 - Kampanyanin basarili oldugunu nereden biliyorsunuz?

BENCHMARK: TEV'in 2022 yil1 “okula donis” doneminde gercgeklestirdigi “Yarida
Kalmasin” iletisiminin ilk fazinda, “Yarida Kalmasin Burs Fonu” i¢in 270 bireysel ve 22
kurumsal bagiscinin katkisiyla toplanan tutar, o donemde 320 6grencinin 1 yillik burs
miktarina esdegerdir.

HEDEF 1: Cumhuriyet kutlamalarinin golgesindeki ulke guindeminden ve medya
yogunlugundan siyrilip iiniversiteli gencglerin egitim meselesini 6n plana ¢ikararak bayrami
bir egitim seferberligine donustiirmek ve bir onceki seneden %50 daha fazla yeni TEV
bursiyerine yetecek kaynak yaratmak (480 basarili iiniversite 6grencisi).

SONUC 1: OKUMAK ISTEYEN GENCLERE KARSI SORUMLULUGU 2023 YILINDA
KATBEKAT ARTAN TEV, CUMHURIYET BAYRAMI'NI BiR EGITIiM SEFERBERLIGINE
CEVIRMEYI BASARDI.

Ekonomik krizin ve afetin 0grenciler tizerindeki etkisinin burs basvurularinda apacik
goruldugu 2023-2024 egitim yilinda, TEV bursuna %150 artisla 107.400 6grenci basvurdu.
TEV bu dénemde yeni bursiyer sayisin1 5.000’e ¢ikardi. Ogrencileri enflasyonun yikici
etkilerinden koruyabilmek icin 2022-2023 6grenim yilinda 9 ay icin toplam 11.925 TL olan
burs miktari, 2023-2024 egitim o6gretim doneminde %87’lik artisla 23.500 TLye yukseltildi.
Bursiyer sayisi ve burs miktarindaki artis sebebiyle TEV’in yeni bursiyer destegi sadece bir
yilda 2 kat artarak 117 milyon TLye yukselmis oldu (Kaynak: TEV, Bursiyer Datalari, 2022 ve
2023).

TEV, bu zor guinlerde Cumhuriyet Bayrami coskusunu egitim sorununa yonlendirmeyi
basardi. 2023-2024 egitim doneminin basinda baslayan, maraton donemi ve yilbasi kartlar:
ile son bulan kampanya REKOR BIR BAGISA ulast1. Bir 6nceki yilin ayni déneminde yapilan
kampanyadan 3,4 KAT fazla bagis topladi. Kampanya biitcesi ¢ikartildiginda kalan tutar,
yaklasik 550 UNIVERSITELIYE BIiR EGITIM YILINDA VERILEN DESTEGE ESITTI.
Enflasyonun bagiscilar tizerindeki etkisine ve artan burs tutarlarina ragmen, TEV'in elde
ettigi basar dikkat cekicidir.
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HEDEF 2: Cumhuriyet Bayrami ile ¢cakisan “okula doniis” doneminde kamuoyunun degisen
oncelikleri arasinda egitim konusunun 6nemini vurgulayarak bireysel bagisci sayisini
arttirmak, bireysel bagis miktarinin genel icindeki payini en az %40’ta tutmak.

SONUC 2: TEV, KURUMSAL BAGISCILAR KADAR BiREYLERI DE HAREKETE
GECIREREK GELECEKTE DUZENLI BAGIS POTANSIYELINI GUCLENDIRDI.
Kampanya, 2023’te kaynaklarini deprem yardimlarina harcayan bireysel bagiscilari, “egitim”
konusunda da bagis yapmaya ikna etmeyi basardi. Bagislar, yalnizca kurumlarin
Cumhuriyet'in 100. yilin1 anmak icin gosterdigi gayretlerle degil, daha kapsaml bir destekle
artis gosterdi. Bagis yapan kurumsal bagiscgi sayisi bir sene onceki “Yarida Kalmasin Fonu”na
kurumsal bagisci sayisina kiyasla 4,3 kat, bireysel bagisci sayisi ise bir onceki yila gore tam
31 kat artti. Bir onceki burs fonu iletisimi “Yarida Kalmasin”da toplam bagis miktar: icinde
bireysel bagiscilarin orani %32 iken, 2023 iletisimi ile bu oran %46’ya c¢ikti.

KAYNAK: Tim bagis datalar1 “Okusun, Cumhuriyetin Gelecegi Olsun Burs Fonu”na ait
TEV’in i¢ datalarindan elde edilen, gecen sene ayni donemde yapilan “Yarida Kalmasin Burs
Fonu” ile karsilastirilan datalardir (“Yarida Kalmasin” ilk faz iletisim donemi 22.09.2022-
31.12.2022 vs “Okusun, Cumhuriyetin Gelecegi Olsun Burs Fonu” iletisim donemi
22.09.2023- 31.12.2023). Verilere hibe/vasiyet, 6zel gin kartlari, cenaze bagislari, maraton
bagislar ve TEV’in aktif haldeki kalan 1.912 fonu dahil degildir. TEV; kisileri ve kurumlari,
bagisci haklarini taniyan dernek/vakiflar ile bir araya getirme disturuyla kurulan Acik Acik
Sivil Toplum Kuruluslar: Platformu’nda yer almaktadir ve finansal bilgileri kamuya aciktir
(Acik Sivil Toplum Kuruluslar Platformu sitesi, TEV sayfasi, Nisan 2023).

HEDEF 3: Halk kosusu madalyalarinin kaldirilacagi, zor bir yil geciren Tirk kamuoyu
nezdinde ilginin azalacag: ongorilen, onceki yil "Yarida Kalmasin" motto’suyla 3.355.179 TL
rekor bagis toplanan 45. Istanbul Maratonu'nda, bir 6nceki yila es deger bagis miktarina
ulasmay1 hedeflemek.

SONUC 3: 45. Istanbul Maratonu’nunda genel katilim ve goniullii kosucu sayis1 beklenildigi
gibi azald1 (%8) (Adimadim.org datasi, 2022 vs 2023). Buna ragmen Turk Egitim Vakfi kendi
maraton bagisi rekorunu kirdi. “Okusun, Cumhuriyetin Gelecegi Olsun” motto’suyla
hazirlanan kosu kampanyasiyla bagis miktarini bir 6nceki yila gore %9 artirdi. 1.175 kosucu
ve 6.537 bagisci 3.647.465 TL toplamay: basard: (Kaynak: TEV, 45. Istanbul Maratonu Bagis
Datalar, 2023).

OZETLE: TEV, Cumhuriyet’in 100. y1l kutlamalarinda, Atatiirk'iin iilkenin gelecegi icin
egitime verdigi onemi temel alarak bu alandaki basar: hikayesini daha da ileriye tasima
karari aldi. Cumhuriyet’in gelecegdi olacak nesilleri yetistirme misyonunun kendisinde ve
bagiscilarinin elinde oldugunu anlatan bir iletisim yaratti. TEV, enflasyonun bagiscilar
uzerindeki etkisine ragmen bu iletisimin karsiligini rekor bir bagis orani ile aldi.
TEV'in elde ettigi bu olaganusti basari, egitim gibi kamuoyunun gindeminde geriye atilan
bir konuyu toplumun glindemine tasimasi ve sadece kurumlari degil, bireyleri de bu 6nemli
mesele etrafinda seferber edebilmesi yonunden degerlidir.

Baska unsur yoktur.
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Dosyalar
FiLM.mp4 video/mp4 (82.79 MB)
RADYO SPOTU.mp3 audio/mpeg (1.72 MB)
ILAN.ipg Resim (243.51 KB)
BILLBOARD.ipg Resim (187.92 KB)
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